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一、摘要　

   由於近年來時下年輕人幾乎手不離飲料，因此

不難察覺市區、教育機構、上班族附近每走幾步就

會看到知名連鎖飲料店，為了要讓想開設店家的人

避免在同一區域與相同品牌的和對手的競爭，或者

是該地屬較偏遠的待開發的區域，故本研究針對台

北市五十嵐、coco都可、清心福全、comebuy連鎖

飲料店家的營業分佈據點、人口數、捷運站點的資

料，套入GIS系統提供店家了解各飲料店家在台北

市分佈區域及了解哪些區域是競爭激烈的戰場，或

者該地方有設店的需求，以提供這些連鎖店家做為

設店參考的依據。

二、SuperGIS地理資訊軟體應用之動機與
目的   

   在現今社會中，連鎖飲料店形成一種不可或缺的

新勢力，然而這些飲料店在空間上的分佈，是屬於

待開發、還是飽和的區域，以及如何找出最佳的開

店地點，故這次實作主要在於分析整理出連鎖飲料

店分佈區域及尋找較佳的開店地點，並以台北市為

例結合網路上的資料建立出連鎖飲料店分佈的基本

資料。同時使用SuperGIS和GIS其他軟體製作並進行

環域分析。

三、使用的SuperGIS產品及研究之應用領
域/產業

此Super GIS地理資訊系統所應用於資源調查，應用

之產業為服務業之飲品產業。

四、研究方法/應用方案介紹

   以下Super GIS Desktop 3.1的應用之過程與方

法，加以圖片與文字的描述，來做介紹。   
   此研究目的在於了解各飲料店家在台北市分佈區

域及了解哪些是屬於待開發、還是飽和的區域，或

者該地方有設店的需求，以提供這些連鎖店家做為

設店參考的依據。

1.先加入台北市行政區，將台北市的行政區劃分出

來，分為士林、大同、大安、中山、中正、內湖、

文山、北投、松山、信義、南港、萬華
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2.再加入台北市道路，可以讓業著清楚台北市的路

線，道路越密集代表人們會經過的越頻繁

3.捷運線，隨著交通方便也要清楚現代人搭乘的大

眾交通工具

4.捷運站點，可以更清楚知道捷運點，搭乘的方便

會促使飲料店設置的多寡

5.飲料店位置:加入coco.50嵐.清心福全.comebuy四
家飲料店的位置。

              ◎中山區(35筆)

              ◎大安區(28筆)

              ◎信義區(21筆)
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              ◎松山區(16筆)

                 ◎士林區(28筆)

                  ◎文山區(18筆)  

                  ◎內湖區(17筆) 

              ◎中正區(32筆)                    ◎南港區(9筆)

                   ◎萬華區(16筆)

                  ◎北投區(20筆)
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               ◎大同區(13筆)
     ◎清心福全(主要開於學生、上班族附近)

6.將各區域飲料店家數目合計，可以看清楚台北市

哪一區為分佈最密集的激戰區，還是開發尚未飽和

的待開發區，以及各家連鎖飲料店設店主要臨近於

哪些位置

7.人口數連結:利用表格連結將人口數連結，可知道

哪邊人口較多

8.環域分析(店家分析): 來分析飲料店週圍所會影響

的範圍，設定的以飲料店為中心30公尺會影響的範

圍

          ◎50嵐(設店多鄰近於捷運站)

          ◎COCO(主要分布於住宅區)

          ◎Comebuy(主要分布在中正區)
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9. 將台北市村里界匯入圖層，細分為村里會更加詳

細可考慮要在哪一里設置

10. 環域分析(各里人口數分析):把每一里的人口數匯

入，能知道哪一里人較多，有較多人的地方才比較

適合設置飲料店

五、活動成果與心得

   我們藉由Super GIS Desktop看出哪一區設置最

多飲料店，這樣就能在比較少營業據點的區域設置

飲料店。透過GIS讓我們了解到台北市手搖飲料店

(以coco.50嵐.清心福全.comebuy四家飲料店為例)
的分佈位置，也能夠利用系統功能看出該區域是否

已飽和或者是尚有開發的空間。目前像是夜市、美

食街又或者是市區內，一條短短幾百公尺的路上，

就有大約5~10家的飲料店存在，展店的密集程度也

就能由此去發覺到，所以業者如果想讓更多人能看

見他們的品牌，不僅僅是要擁有美味的飲料，更應

該要選擇在比較有優勢的地點開店，才能夠開創出

一番業績。

   現今隨著社會的變遷，GIS的應用越來越廣泛也

變得十分重要，像是在災害救援救護系統方面就顯

得特別的重要，在沒有GIS系統的幫助下，黃金救

援時間可能會因此錯過，但如果有這套系統時，當

救援指揮中心接到求救電話時就能在電子地圖上看

到災害位置與消防車、救護車甚至是警車之間的距

離，迅速的通報及告知最佳路徑，以便救護人員能

以最快的速度前往災害地點救援。

   所以只要是有需要使用到地圖或是路徑規劃查詢

的地方，便能使用GIS做為一套參考的系統，系統

能針對不同領域給予各種不同的需求，像這次我們

研究的主題就是針對四家飲料店做出激戰區及待開

發區的需求，可以當做連鎖飲料店設店的參考值依

據，讓業者能有效率的增加其業績。而為了因應現

代人人手一機的習性，也希望業者能夠結合商品與

APP製作出可以吸引消費者的軟體 ，進而提高來客

率及業績。
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